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Les natifs digitaux: 24 ans aux élections

Stat. 2005 Electeurs

Belgique 7532018 810645 10,8%

Wallonie 2374555 270159 11,4%

Bruxelles 566106 64006 11,3%

Flandres 4591357 476480 10,4%

Natifs Digitaux



Présence online



De 2005 à 2008

ÅTV: - 8% (15,4 > 14,2)

ÅRadio: - 11% (14,8 > 13,2)

ÅPressequotidienne: - 8% (5,3 > 4,9)

ÅMagazines: - 7% (4,2 > 3,9)

ÅInternet: + 17% (10,2 > 12) 



6

Wallonie: audience ς1 jour

Metriprofil 'November 2007-April 2008
Microsoft Advertising without WL Messenger



Zone de chalandise digitale

De 15 à 24 ans: 
Å 87 % ont un Internet ID
ïPopulation: 1.260.000
ï Internet unique ID: 1.100.000

Å Sur Internet plus de 15 heures/semaines en moyenne (11,3 h/s en TV)
Å 91% sur Internet 6 ou 7 jours/semaines (71% en TV)

Tous les utilisateurs:
Å Online 5,6 jours par semaine en moyenne 
Å 29% sont des utilisateurs lourds (plus de 16h/semaines)
Å Depuis2006: + 31% de croissancede la tranche 55+

Comment:
Å Mots clés: émotionelςmedia des pairs



Où?
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1. Collaboration - Digital media allow marketers to collaborate 
with customers at all stages of the marketing process to 
create, deliver and communicatevalue

2. Context- Digital media allow marketers to reach prospects at 
the right timewith the right message

3. Conversation- Digital media allow richer and more engaging 
conversationsbetween brands and their customers by allowing 
storytelling

4. Convergence- Digital media do not substitute for traditional 
marketing. Rather, they can complement traditional media

1. Collaborationςle media digital media permet la collaboration 
avec les clients à toutes les étapes du processus pour créer, 
fournir et communiquer la valeur du message.

2. Contexteςle media digital permet de toucher la bonne 
personne au bon moment avec le bon message

3. ConversationςƭŜ ƳŜŘƛŀ ŘƛƎƛǘŀƭ ǇŜǊƳŜǘ ǳƴŜ ΨŎƻƴǾŜǊǎŀǘƛƻƴΩ 
avec histoire, beaucoup plus riche que le message traditionnel

4. Convergenceςle media digital ne remplace pas mais 
complète les media traditionnels. 



1. Collaboration - Digital media allow marketers to collaborate 
with customers at all stages of the marketing process to 
create, deliver and communicatevalue

2. Context- Digital media allow marketers to reach prospects at 
the right timewith the right message

3. Conversation- Digital media allow richer and more engaging 
conversationsbetween brands and their customers by allowing 
storytelling

4. Convergence- Digital media do not substitute for traditional 
marketing. Rather, they can complement traditional media

1. Audience- combien de contacts ?

2. Adéquation ςquelle est la pertinence du message ?

3. Amplificationςle media digital offre une innovation 

fondamentale: la multiplication du message pendant (et 
après) la communication





Audience
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