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Les natifs digitaux: 24 ans aux €lections

Stat. 2005 Electeurs Natifs Digitaux

Belgique 753201 810645 10,89
Wallonie 237455 270159 11,49
Bruxelles 56610 64006 11,39
Flandres 459135 47648C 10,49




Présence online

Figure 2: Individuals who used Internet on average at least once a week, by age and level of
education, EU27, 2008 (%)
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De 2005 a 2008

ATV:-8% (15,4 > 14,2)

A Radio-11% (14,8 > 13,2)

A Pressequotidienne - 8% (5,3 > 4,9)
A Magazines: 7% (4,2 > 3,9)

A Internet: + 179410,2 > 12)



Wallonie: audience& 1 jour
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Zone de chalandise digitale

De 15 a 24 ans:
A 87 % ont un Internet ID
I Population: 1.260.000
I Internet unique ID: 1.100.000
A Sur Internet plus de 15 heures/semaines en moyenne (11,3 h/s en TV)
A 91% sur Internet 6 ou 7 jours/semaines (71% en TV)

Tous les utilisateurs:

A Online 5,6 jours par semaine en moyenne

A 29% sont des utilisateurs lourds (plus de 16h/semaines)
A Depuis2006: + 31% deroissancele la tranche 55+

Comment:
A Mots clésémotionelc media des pairs
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. Collaborationg le'media digital'-media permet la.collaboration
avec-les clients a toutes les etapes du processus-pour creer,
fournir et communiguer-avaleur du.message.

. Contextec¢-le media digital permet de toucher la bonne
personne au bon moment avec le bon.message
~Conversatio {,. S 2 Y-S RAE ~RAIANGTE €. LIS NY
avec histoire, beaucoup plus'riche que le message traditionne
.-.€Convergence te ' media digital ne remplace pas mais
complete les media traditionnels



. Audience-combien de contacts ?

.Adequationc quelle est la pertinence du message*?

. Amplificatione le media digital offre’'une innovation

fondamentale: la multiplication, du message pendant (et
apres) la communication
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Adéqguation
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Stay up to date on the latest voting
myths and rumors

Like this widget? Facebook BlackPlanet

Add it to your own profile.

MySpace Faithbase
v
YouTube Eons
Flickr Glee
FIND OUT WHERE TO VOTE Digg MiGente

Twitter MyBatanga

f((\:. OR FIND VOTING INFC

> FOR YOUR STATE
<7 Eventful AsianAve
; . o 5 -
Like this widget: LinkedIn DNC Partybuilder

Add it to your own profile.




\ 4

I OGAQIFGAZY

and /[ delling my friend!



