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NTIC ïTechnologies mobiles 
pour le tourisme
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Fragmentation du paysage 
des médias numériques

ÁLe paysage des médias numériques est plus fragmenté que 
jamais! 

ÁExplosion du nombre de canaux disponibles pour envoyer et 
recevoir de lôinformation (Web, Blogs, RSS, Instant 
Messaging, Microbloggingé),

ÁAugmentation rapide du nombre dôobjets connect®s et 
« communicants » (Internet des objets ïlogique 
ubiquitaire),

ÁLôutilisateur est au centre dôun environnement de plus en 
plus « Always On », 

Le t®l®phone mobile est au cîur de ce nouvel ®cosyst¯me
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Le téléphone mobile comme nouveau « Hub » 
des usages du numérique
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Les 3 ingrédients du succès 
pour lôindustrie mobile 

Coût

Les 
applications et 

les services 
doivent être 
abordables

Technologie

Fonctionnelle

Rapide

stable

Besoin

Perception 
dôutilit® par le 
consommateur
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Vous avez dit Mobile 2.0? 

Web business

Hybrid business

Mobile Business

Near to Me Next to Me

Ticketing, 
access control, 
m - payment, 
m - marketing, 
Bluecasting,
LBS 
QR- Barcode, 
image recognitioné

« Everyone in the Shop »

Everywhere
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Mobile 2.0: des interactions nouvelles

Une large palette de scenarii basés sur différents 
contextes:

Á« Everywhere »: LBS, rich media (Video, Blogs, m -
marketing, P2P mobile applicationsé).

Á« Near to me » (10 -100m): Localisation, Réalité augmentée, 
bluecasting, codes -barre 2D, reconnaissance dôimage, m-
marketingé,

Á« Next to me è (50 cm): Ticketing, contr¹le dôacc¯s, 
paiements mobiles via NFCé ,
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Lô®cosyst¯me des tags

Contenus en mode « pull »
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Le code 2D

Code - barre 2D: Kesako? 

Les codes - barres à deux dimensions sont des codes matriciels 

=

représentation graphique de données numériques

Lôobjectif de ces codes est d'®tablir une communication num®rique

entre un « émetteur » = (le code graphique) et un

« récepteur » (le téléphone mobile) pour capturer et traiter des

données: Le code 2D est donc une étiquette graphique permettant

d'accéder à des contenus et services numériques distants. 

Il existe de nombreuses « familles « de codes -barres 2D:

Á Datamatrix, 

Á QR,

Á Flashcode, 

ÁColor Codeé 
Source: http://mobilecrossmedia.blogspot.com/


